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Hacia el estudio de estructuras de mercado y competencia

El uso pleno de los recursos productivos en un pais es deseable.

Cuando hay mercados competitivos:

o Los consumidores reciben precios mas bajos.
o Las empresas ineficientes dejan de ser rentables.

Internacionalmente, se estima que la concentracién y poder de mercado ha aumentado: De
Loecker et al (2020) y Barry et al (2019).

Es importante tener conocimiento de la estructura de mercado del pais.
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Agenda investigativa en desarrollo

e Este trabajo es parte de una agenda investigativa que procura estudiar el poder de mercado.

e Objetos de estudio:
o Cuotas de mercado.
o indices de concentracion.
o Sobreprecios.

e Objetivos:
o Hacer calculos y estimaciones.
o Analizar y sistematizar patrones.
o Hacer estudios de evento - ejemplo: efecto del TLC.

2/20



Esta presentacion

e Andlisis descriptivo de indices de concentracion y sobreprecios.

e Lainformacion necesaria se toma del Registro de Variables Econdémicas (Revec) del BCCR:

o Cubre el periodo entre 2005 y 2022.
o Informacién de:

— Hojas de balance de empresas.
— Costos laborales y otros insumos productivos.

e Advertencia: incluye el sector formal de la economia, excluye régimen simplificado de tributacion.
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Definicidon de mercado

e Un mercado, segun la literatura de organizacién industrial:

o Se basa en los bienes y servicios que son sustitutos cercanos.
o Incluye consideraciones geograficas.

— Si un vendedor cambia su precio, ¢los consumidores lo cambiaran por otro?

e La clasificacion disponible se basa en la principal actividad econdmica, sigue la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme (ClIU):

Industria - 10 categorias.

Seccion - 21 categorias.

Divisidn - 88 categorias.

Grupo - 239 categorias.

Clase - 419 categorias.

o O O O o

e Una clase agrupa més de un mercado, pero provee informacién relevante para el estudio
macroecondmico.
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Un ejemplo de mercado

e Ejemplo: Mercado de leche de vaca.

e Podrian delimitarse varios segmentos separados:
Contenido de grasa.

Deslactosados.

Sabores anadidos.

Nutrientes afadidos.

o O O O
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Un ejemplo de mercado

¢ Industria: Industrias manufactureras, explotacién de minas y canteras y otras actividades
industriales.

e Seccion: Industrias manufactureras.
e Division: Elaboracién de productos alimenticios.
e Grupo: Elaboracién de productos lacteos.

e Clase: Elaboracion de productos lacteos.
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Cuotas y concentracién de mercado

e Vamos a caracterizar la concentracion de mercado a través del indice de Herfindahl-Hirschman
(IHH).

e Una cuota de mercado indica (Cj;) la proporcién de las ventas de una empresa i dentro del total de
ventas del mercado j en el periodo t:
V,‘jt
Cit = =— (1)
i=1 Vit

e Elindice de Herfindahl-Hirschman de un mercado, IHH, es el promedio ponderado de las cuotas
de mercado, usando las mismas cuotas como ponderadores:

|
IHH; = )" C2 (2)
i=1
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El IHH resume la concentracion de mercado

e El IHH es una medida de concentracion ampliamente utilizada.

e El Departamento de Justicia en EEUU clasifica los mercados segun los siguientes intervalos:

Menor a 0,1: concentracién baja.

Entre 0,1 y 0,18: concentracién moderada.
Mayor a 0,18: concentracion alta.

Igual a 1: concentracion total.

o O O O

e La Unién Europea estudia las fusiones en mercados con un IHH mayor a 0,2.

8/20



El IHH resume la concentracion de mercado

e Silas empresas tienen cuotas de mercado uniformes:

Una concentracion baja requiere de 11 empresas en adelante.
Una concentracion moderada requiere de entre 6 y 10 empresas.
Una concentracion alta requiere de entre 2 y 5 empresas.

Una concentracion total requiere de solo 1 empresa.

o O O O

e Alternativamente:

o Para una concentracion moderada, basta con que una empresa tenga una cuota del 33 %.
o Para una concentracion alta, basta con que una empresa tenga una cuota del 43 %.

9/20



La concentracion de mercado es alta

Grafico: IHH, promedio ponderado
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Cambio sostenido en concentraciones alta y moderada

Grafico: Distribucién de ventas por concentracién de mercado
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Hay diferencias importantes a nivel de industria

Grafico: IHH, promedio ponderado por industria
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Conclusion: la concentracion de mercado es alta

o El promedio ponderado durante todo el periodo es alto.

o Punto maximo en 2010.
o Reduccién hasta 2015.
o Sostenida en ultimos anos.

e Cambios reflejan:

o Reduccion sostenida de ventas en mercados con concentracion alta.
o Aumento sostenido de ventas en mercados con concentracion moderada.
o Aumento de ventas en mercados con concentracién baja entre 2010 y 2019.

o Hay diferencias importantes a nivel de industria.
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Andlisis de sobreprecios

Las cuotas de mercado e IHH elevados se utilizan frecuentemente para hablar de competitividad y
poder de mercado.

Dan informacion relevante, pero la causalidad no es directa:
o Es un resultado de equilibrio, donde interactdan varios factores.

Un mercado que muestra alta concentracion, puede tener:

o Empresas competitivas con margenes estrechos de ganancias.
o Empresas con alto poder de mercado y margenes amplios de ganancias.

La discusién se puede complementar con estimaciones de los sobreprecios que cobran las
empresas.
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Definiciéon de sobreprecios

e Un sobreprecio se define como la diferencia entre el precio de los insumos y el precio de venta:

u= Ay (3)
Pn,M

donde:

o P,Y representa el ingreso por ventas de las empresas.
o P,M representa el costo de los insumos de las empresas.

¢ Nuestra estrategia de estimacion sigue de cerca la metodologia de De Loecker & Warzynski (2012):

Basado en la estimacién de una funcién de produccién.

Controla por errores de medicion y choques de productividad no observados.
Requiere informacién sobre ventas y gasto en insumos variables.

Es un método ampliamente estudiado.

O O O O
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Los sobreprecios tienden a reducirse

¢ Nuestros resultados indican que:

La distribucion de sobreprecios ha cambiado poco.

La mediana y el promedio muestran ligeras disminuciones.

Las mediciones usando trabajo y electricidad son mucho mas altas.
No hay relacién estrecha con los IHH.

O O O O
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El promedio y mediana muestran ligera disminucion

Grafico: Sobreprecios, promedio y mediana
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También muestra diferencias importantes a nivel de industria

Gréfico: Sobreprecios, promedio ponderado de por industria
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La relacion entre concentracidén y sobreprecios no es directa

e La correlacion es solo de 0,08.

Grafico: Sobreprecio promedio e IHH por mercado
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Conclusiones

Concentracion de mercado
e La concentraciéon promedio es alta.
e La concentracién alta ha tendido a reducirse, la moderada a aumentar.
e Hay grandes diferencias a nivel de industria.

Analisis de sobreprecios
e Ha cambiado poco durante el periodo analizado.
e Muestra una leve reduccion en los ultimos afios.
e No hay relacion directa con IHH.

Trabajo futuro
e Establecer patrones dinamicos, canales de transmision, estudios de caso.
e Estudios de evento basados en sobreprecios.
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